Obchodni podminky Sifeni reklamy prostiednic-
tvim reklamnich kanalli spolecnosti OMAX Hol-
ding s.r.o. se sidlem Masarykovo nam. 3/3, 405
02 D&¢in, IC: 28628187, zapsané do obchodniho
rejstiiku vedeného u Krajského soudu v Usti nad
Labem, oddil C, vlozka 29316 (dale jen ,Omax”).
Korespondencni adresa OMAX Holding s.r.o.,
Bucharova 2657/12, 158 00 Praha.

(dale jen ,,Podminky*)

Clanek I.
Obecna ustanoveni, definice pojmu

1. Tyto Podminky upravuji podminky smlouvy o
zajisténi Sifeni reklamy prostrednictvim re-
klamnich kanall spole¢nosti Omax, kterou
uzavira Omax jako Sifitel reklamy s Klientem
na zakladé Objednavky oboustranné odsou-
hlasené mezi Omaxem a Klientem.

2. Definice pouzitych pojmu:

a. Cenou reklamy se rozumi cena Reklamy
stanovena podle Ceniku pro Klienta, re-
spektive pro Zadavatele nebo cena sta-
novena pro konkrétni Reklamni kampan
dohodou mezi Omaxem a Klientem
(zejména v pripadé nadstandardnich po-
Zadavkl Reklamni kampané, ¢i Reklama
poskytnutd za podminek odlisnych). V
pfipadé, kdy cena Reklamni kampané bu-
de pro konkrétni kampan dohodnuta
smluvnimi stranami, bude tato dohoda
soucasti Smlouvy.

b. Cenikem se rozumi seznam obsahujici
ceny, za které Omax nabizi Reklamu pro-
stfednictvim Reklamnich kanal(. Aktudlni
znéni Ceniku je k dispozici na interneto-
vych strankach www.omax.cz, nebo na
vyzadani u spole¢nosti Omax.

c. Klientskou slevou se rozumi sleva z cen
uvedenych v Ceniku, kterd je poskytnuta
Klientovi ze strany spolecnosti Omax.

d. Net cenou se rozumi Cena reklamy snize-
na nebo navysena dle Ceniku nebo na za-
kladé dohody smluvnich stran.

e. Net Net cenou je Net cena snizena o Kli-
entskou slevu.
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Reklamou se rozumi oznameni, predve-
deni ¢i jind prezentace Sifend zejména
Reklamnimi kanaly, majici za cil podporu
podnikatelské ¢innosti, zejména podporu
spotfeby nebo prodeje zbozi, vystavby,
prondjmu nebo prodeje nemovitosti,
prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazkd,
podporu poskytovani sluzeb, propagaci
ochranné znamky, pokud neni ddle sta-
noveno jinak.

Reklamni kampani se rozumi ucelené,
dlouhodobé a systematické Sifeni Rekla-
my, které je definovano ve Smlouvé.

Reklamnimi kandly se rozumi jednotliva
media, prostfednictvim kterych je spo-
le€nost Omax oprdvnéna poskytovat tie-
tim osobam Reklamni prostor formou
placené inzerce, a to zejména (i) Testo-
vani produktl tretich stran, (ii) Direct
mailing, (iii) Produktovy web, (iv) interne-
tovych strdnek spol. Omax a interneto-
vych stranek, které Omax zastupuje.

Reklamnim prostorem se rozumi celkova
kapacita uréena pro Sifeni Reklamy a Re-
klamnich kampani prostfednictvim Re-
klamnich kanal(, kterou spole¢nost Omax
nabizi Klientovi.

Smlouvou se rozumi smlouva o zajisténi
Sifreni reklamy uzavfena na zakladé Ob-
jedndvky oboustranné odsouhlasené me-
zi Omaxem a Klientem obsahujici kon-
krétni podminky Sifeni Reklamy nebo Re-
klamni kampané v poZzadovaném rozsahu
a formatu. Soucasti Smlouvy jsou tyto
Podminky, Mediaplan a Cenik. Proces
uzavieni Smlouvy je upraven v c¢lanku II.
téchto Podminek.

Zakaznikem se rozumi kazdy, kdo ma za-
jem uzavrit nebo ma s Omaxem uzavienu
smlouvu o poskytovani sluzeb elektronic-
kych komunikaci ¢i je uZivatelem téchto
sluzeb, popripadé mu je Reklama adreso-
vana.

Zadavatelem se rozumi fyzicka ¢i prav-
nicka osoba, jez ma prospéch ze Sifeni
Reklamy za ucelem podpory podnikatel-
ské cinnosti, zejména podpory spotieby
nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu
nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo



vyuZziti prav nebo zavazk(, podporu po-
skytovani sluzeb, propagaci ochranné
znamky.

m. Zajistovanim reklamy se rozumi takova
¢innost Klienta, v jejimz ramci Klient
vchazi do styku s Omaxem za uUcelem
sjednani Sifeni Reklamy v ramci Reklam-
nich kandll, a jejimz vysledkem je uza-
vieni Smlouvy mezi Omaxem a Klientem.
Smlouvu s Omaxem uzavird Klient svym
jménem, pficemZ z jednani Klienta ne-
vznika mezi Omaxem a Zadavatelem Zad-
ny smluvni vztah.

n. Klientem se rozumi fyzickd ¢&i prdvnicka
osoba, ktera ma zajem, aby Reklama byla
Sitena prostiednictvim Reklamnich kana-
|0 Omaxu, a ktera za timto Ucelem vchazi
do styku s Omaxem, jehozZ vysledkem je
uzavieni Smlouvy mezi Omaxem a Klien-
tem.

0. Objednavkou se rozumi navrh na uzavie-
ni Smlouvy, ktery Klient doruc¢i Omaxu.

p. Mediaplanem se rozumi plan medidlniho
nasazeni Reklamy ¢i Reklamni kampané,
ktery tvofri prilohu Objednavky (uzaviené
Smlouvy).

Clanek II.
Objednavka a uzavieni Smlouvy

1. Reklamni prostor v ramci Reklamnich kanald

bude Omaxem poskytovdn na zakladé pred-
jedndni podminek Sifeni Reklamy mezi kon-
taktnimi osobami Klienta a Omaxu a nasled-
ného doruceni zavazné Objedndvky Klienta e-
mailem Key account managertim obchodniho
oddéleni Omaxu nebo pisemné na adresu
OMAX Holding s.r.o., Bucharova 2657/12, 158
00 Praha. Odeslanim Objednavky Klient potvr-
zuje, Ze se seznamil s obsahem téchto Podmi-
nek a zavazuje se tyto Podminky dodrzovat ja-
ko celek.

Soucasti Objednavky musi byt nasledujici
udaje:

a. lIdentifikacni udaje Klienta (nazev, sidlo,
IC, DIC, faktura¢ni adresa a zépis ve ve-
fejném rejstiiku),
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b. Kontaktni osoba (jméno, pfijmeni, e-
mailova adresa, telefon, fax),

c. Obchodni firma/nazev Zadavatele.

d. Oznaceni Reklamniho kanalu, v némz ma
probihat Reklamni kampan,

e. Obecny popis Reklamy vcéetné poctu,
frekvence a formdatu zobrazovéani Rekla-
my Zakaznikdm,

f. Obdobi, po které ma byt Reklamni kam-
pan realizovana,

g. Cena reklamy/Reklamni kampané v pfi-
padé, kdy tato cena nebude vychdazet z
Ceniku Omaxu. Tato cena bude dohodnu-
ta se zastupcem Omaxu prfed podanim
Objednavky.

2. Pfijetim Objednavky Omaxem, je uzaviena

Smlouva, jejiz nedilnou soucasti jsou Podmin-
ky, Mediapldan a Cenik. V pfipadé rozporu
s témito Podminkami ma prednost obsah po-
tvrzené Objednavky. Okamzikem uzavieni
Smlouvy je pro Klienta rezervovan Reklamni
prostor v rozsahu uvedeném v potvrzené Ob-
jednavce.

. V pfipadé, Ze Omax nebude schopen realizo-

vat Reklamu ¢&i Reklamni kampan dle pred-
métné Objednavky, bude Klienta informovat
nejpozdéji do 5 pracovnich dnl od dorucéeni
Objedndvky o této skutecnosti, ledaze se
smluvni strany dohodnou jinak. Tim Omax od-
stoupi od uzaviené Objednavky a neni povi-
nen Reklamu ¢i Reklamni kampan dle pred-
métné Objednavky realizovat. Vyjadieni Oma-
xu bude Klientovi zaslano e-mailem na adresu
kontaktnich osob Klienta uvedenych
v Objedndvce s tim, Ze Klient je povinen pfijeti
takového e-mailu Omaxu potvrdit.

. Objednavka muZe byt zrusena po vzajemné

dohodé smluvnich stran a na zdkladé ozname-
ni Klienta o zruSeni Objednavky, které musi
byt doru¢eno Omaxu minimalné 7 pracovnich
dnl pred realizaci Reklamy, nebude-li dohod-
nuto jinak. V pfipadé zruseni Objednavky na
zakladé podnétu Klienta ve Ihaté kratsi nez 7
pracovnich dni pfed realizaci Reklamy, uhradi
Klient Omaxu storno poplatek ve vysi 80% z



ceny objednané Reklamy ¢i Reklamni kampa-
né.

. Omax je oprdvnén Objednavku Klienta zamit-
nout i bez uvedeni divodu, a to zejména v
pfipadé, pokud Objednavka neobsahuje in-
formace pozadované Omaxem nebo v pfipadé
nedostatecné volné kapacity Reklamniho pro-
storu.

. V pfipadé zamitnuti Objednavky bude Omax
Klienta bez zbyte¢ného odkladu informovat a
dohodne s nim potfebné zmény v Objedndvce,
pfipadné, bude-li to mozné, nabidne Reklamni
prostor nahradni v odpovidajicim terminu ci
rozsahu. V zdvislosti na vysledku jednani mezi
Omaxem a Klientem bude bud'vystavena nova
(upravena) Objednavka, kterou Omax potvrdi
dle odst. 2 tohoto ¢lanku Podminek anebo v
pfipadé, Ze se smluvni strany nedohodnou,
nebude smluvni vztah realizovan.

Clének Ill.
Prava a povinnosti Klienta

Klient se zavazuje:

pfedat Omaxu v dostateCcném predstihu,
nejpozdéji vsak do 5 pracovnich dnl pred po-
Zadovanym datem zahajeni Reklamni kampa-
né, kompletni zdvazné znéni reklamnich pod-
kladl (formatt), a to e-mailem nebo na adre-
su OMAX Holding s.r.0., Bucharova 2657/12,
158 00 Praha. Reklamni podklady musi splfio-
vat podminky uvedené v Objedndvce a v téch-
to Podminkdach, v opacném pripadé mohou
byt Omaxem odmitnuty. Omax neni povinen
reklamni podklady po ukonceni Reklamni
kampané Klientovi vracet, ani tyto podklady
archivovat;

uhradit Omaxu sjednanou odménu za poskyt-
nuti Reklamniho prostoru;

informovat Omax bez zbyte¢ného odkladu o
veskerych skutecnostech, které maiji vliv na
plnéni Smlouvy, zejména o skutec¢nostech ma-
jicich vliv na dohodnuté Mediaplany;

poskytnout Omaxu k naplnéni ucelu Smlouvy
veskerou soucinnost, kterou lze spravedlivé
pozadovat;
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vyporadat veskera prava k obsahu Reklamy
tak, aby byl v souladu s Objednavkou, témito
Podminkami a platnymi pravnimi predpisy;

zdrzet se veskerého jednani, které by mohlo
mit za nasledek poruseni platnych pravnich
predpist upravujicich zpracovani osobnich
udajl. V pfipadé, Ze vramci Sifreni Reklamy
prostfednictvim Reklamnich kanal( a souvise-
jici spoluprace Omaxu a Klienta, dochazi nebo
bude dochazet ke zpracovani osobnich udaju,
je povinen uzavfit s Omaxem smlouvu o zpra-
covani osobnich udaji a takové zpracovani
vidy provadét v souladu s podminkami takové
smlouvy, a to v souladu s platnou prdvni Upra-
vou. Jestlize nastane situace dle predchozi vé-
ty, Omax zasle Klientovi ndvrh smlouvy o zpra-
covani osobnich udaji. V ptipadé dozadani ze
strany jakékoli treti strany, vcetné organl
statni spravy tykajiciho se osobnich udajq, je-
jichz spravcem je Omax, je Klient povinen o
takové skutecnosti Omax informovat a neni
oprdvnén treti strané takové udaje vydat, ne-
stanovi-li takovou povinnost Klientovi vyslov-
né platna pravni Uprava. Pokud Klient porusi
povinnosti podle tohoto ustanoveni, nahradi
Omaxu veskerou skodu tim zplisobenou.

dodrZovat ustanoveni platnych pravnich pred-
pist upravujicich mimo jiné oblasti regulace
reklamy, poskytovdni sluzeb informacni spo-
le¢nosti, ochrany osobnich udajl, bezpecnosti
informaci, ochrany dusevniho vlastnictvi, boje
proti Uplatkafstvi a korupci, kontroly dovozu a
vyvozu, ochrany Zivotniho prostfedi a bezpec-
nosti a ochrany zdravi pfi praci, a to minimal-
né vrozsahu spoluprdce mezi Klientem a
Omaxem.

Clanek IV.
Prava a povinnosti Omaxu

Omax se zavazuje:

poskytnout Klientovi Reklamni prostor v ramci
Reklamnich kanalG v rozsahu dohodnutém v
Mediaplanu a zajistit realizaci Reklamni kam-
pané, pokud Klient spini veskeré své povinnos-
ti stanovené Smlouvou;

informovat Klienta v pfipadé zdvainych tech-
nickych ¢i jinych probléml, pokud by tyto



problémy mohly mit vliv na realizaci Reklamni
kampané;

zobrazovat Reklamu Ué¢astnikiim v jejich zafi-
zenich tak, aby toto zobrazovani, bylo v soula-
du se zdkonem ¢. 480/2004 Sb., o nékterych
sluzbach informacni spolec¢nosti, a v pfipadé
cilené Reklamni kampané také v souladu se
zakonem €. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich
udaja, v platném znéni, a nafizenim 2016/679
o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpra-
covanim osobnich Udajli a o volném pohybu
téchto Udaji a o zruSeni smérnice 95/46/ES
(obecné narizeni o ochrané osobnich udaja),
ode dne jeho Ucinnosti;

Omax je opravnén:

4.

ze zavainych ddvodld odmitnout realizaci
Reklamni kampané ¢i Reklamni kampan ukon-
Cit kdykoliv v jejim pribéhu. O této skuteénos-
ti je Omax povinen Klienta informovat bez
zbyte¢ného odkladu. Zavainym dlvodem se
rozumi zejména rozpor obsahu Reklamni
kampané s pravidly uvedenymi v €l. V téchto
Podminek ¢i existence jakékoliv dluzné ¢astky,
kterou Klient neuhradil Omaxu ve sjednané
Ih(té splatnosti. Takova Reklamni kampan se
povazuje za nerealizovanou ¢i ukoncenou z
dlvodi na strané Klienta. Po dodani radnych
reklamnich podkladl ¢i fadné dhradé pohle-
davky se smluvni strany dohodnou na pokra-
Covani v Reklamni kampani, je-li to naddle
mozné a ucelné. Pro vylouceni jakychkoli po-
chybnosti se Klient zavazuje v pripadé odmit-
nuti realizace kampané ¢i jejiho ukonceni z
dlvodu na strané Klienta uhradit vzdy zreali-
zovanou Reklamni kampan nebo jakoukoliv je-
ji éast;

z dlivod(l na strané Omaxu ukoncit jiz zadanou
Reklamni kampan, a to i v pfipadé dfive ak-
ceptované Objedndvky (uzaviené Smlouvy),
nejpozdéji vSak v den predchazejici dni zaha-
jeni Reklamni kampané. O takové skutecnosti
je Omax povinen Klienta bez zbyte¢ného od-
kladu informovat a, bude-li to mozné, nabid-
nout Klientovi bud’ ndhradni termin Reklamni
kampané nebo ndhradni Reklamni prostor v
odpovidajicim terminu ¢i rozsahu. V zavislosti
na volbé Klienta a jednani smluvnich stran bu-
de vystavena novd (upravend) Objedndvka,
kterou Omax potvrdi dle €l. Il odst. 2 Podmi-
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nek. V pripadé, Zze se smluvni strany nedohod-
nou, je Omax opravnén Smlouvu s okamzitou
ucinnosti vypovédét, pricemz v takovém pfi-
padé je Omax povinen Klientovi vratit Cenu
reklamy, pokud jiz byla Klientem uhrazena;

bez dlvodu ukoncit provozovani urcitého
Reklamniho kandlu. O této skutecnosti bude
Omax Klienta v predstihu informovat;

pokud nebude v ramci Reklamniho prostoru v
Reklamnich kandlech v rozporu se schvalenym
Mediaplanem z jakéhokoliv divodu na strané
Klienta realizovand Reklamni kampan dle to-
hoto Mediapldnu, vyuzit Reklamni prostor pro
vlastni inzerci, pficemz Klientovi nevznikd na-
rok na jakoukoliv slevu, ndhradu nebo kom-
penzaci nevyuZitého Reklamniho prostoru;

pozastavit poskytovdni Reklamni kampané
podle Smlouvy v pfipadé, Ze Klient je v pro-
dleni s uhradou jakékoliv ¢astky fakturované
Omaxem Klientovi podle této Smlouvy.

Clanek V.
Obsah Reklamy

Klient se zavazuje, Ze dodanda Reklama nebude
v rozporu s ustanovenimi zdkona ¢. 40/1995
Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich
predpish, zdkona €. 89/2012 Sh., obdansky za-
konik, v platném znéni (dale jej ,,obcansky za-
konik“), jakoZ s ustanovenimi jakychkoliv ji-
nych pravnich predpis(.

Vyrobky ¢i sluzby inzerované v Reklamé nesmi
byt zpUsobilé poskodit dobré jméno, dobrou
povést nebo opravnéné zajmy Omaxu. Obsah
Reklamy nesmi poskozovat, ohroZovat ¢i jinak
naruSovat verejny poradek nebo prava tretich
osob, zejména se dotykat jejich cti a dobré
povésti a nesmi byt v rozporu s dobrymi mra-
vy Ci zdsadami poctivého obchodniho styku.
Reklama déle nesmi propagovat Cinnosti, kte-
ré nebyly povoleny dle zdkona (v pripadé, kdy
zakon takové povoleni vyZzaduje), jakoz i ¢in-
nosti, které jsou pravnimi predpisy zakazané.
Klient odpovida za to, Ze Reklama nebude
zadnym zpUsobem porusovat prdva tretich
stran, zejména Ze zverejnénim Reklamy nebu-
dou porusena jejich autorska nebo osobnostni
prava. Klient prohlasuje, Ze je opravnén k uZiti
pfipadnych ochrannych zndmek ¢i jinych prv-



kl, které jsou predmétem prava k dusevnimu
vlastnictvi. Za pravni a pfipadné financ¢ni oset-
feni prav tretich osob k reklamnimu obsahu
odpovida Klient. Na Zadost Omaxu je Klient
povinen veskeré vyse uvedené skutec¢nosti do-
loZit. Klient nese plnou zodpovédnost za ob-
sahovou a formalni sprdvnost poZzadované Re-
klamy.

Smluvni strany si ddle sjednavaji, Zze pfedmé-
tem Reklamy nebudou sdéleni, kterd jsou
v rozporu s platnou prdvni Upravou.

Po skonceni Smlouvy je Omax povinen re-
klamni obsah dale nesifit, nedohodnou-li se
smluvni strany jinak.

V pripadé, Ze v dlsledku poruseni povinnosti
ze strany Klienta stanovenych timto ¢lankem
Podminek vznikne Omaxu Skoda, zavazuje se
Klient, Ze tuto Skodu nahradi, a to véetné na-
rok( tretich stran uplatnénych vi¢i Omaxu z
titulu poruseni jejich chranénych prav, jakoz i
vCetné uhrazenych spravnich ¢i soudnich po-
platk(i, nakladd fizeni ¢i sankci ulozenych ze
strany pfislusnych spravnich, soudnich ¢i ji-
nych organa.

Kterdkoli ze smluvnich stran se zavazuje
oznamit druhé strané jakoukoliv Zalobu pro
porusovani prav tretich osob nebo obdobny
narok, ktery proti ni byl vznesen. Obhajobu
pfed soudnimi, spravnimi ¢i jinymi organy po-
vede vidy ten ucastnik, vici némuz Zaloba ci
jiny ndrok sméruje. Smluvni strany se zavazuji,
Ze si ve vedenych fizenich poskytnou veskerou
potiebnou soucinnost.

Clanek V1.
Odmeéna a platebni podminky

Klient se zavazuje uhradit Omaxu odménu ve
vySi Ceny reklamy sjednané v pfislusné
Smlouvé, respektive Net Net ceny vyuzité Kli-
entem prostrednictvim Reklamnich kanald (i
Net ceny dohodnuté mezi smluvnimi stranami
ve Smlouvé), za pfislusny kalendarni mésic
nebo za Reklamni kampan.

Omax vystavi Klientovi danovy doklad (faktu-
ru) na ¢astku ve vysi Ceny reklamy, respektive
Net Net ceny (pfipadné Net ceny) Reklamy ob-
jednané Klientem za pfislusny kalendarni mé-
sic nebo Reklamni kampan s datem uskutec-
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néni zdanitelného plnéni k poslednimu dni
mésice, ve kterém Reklamni kampané probéh-
ly. K fakturovanym c¢astkam bude pripocteno
DPH ve vysi dle platnych pravnich predpisG.
Faktura musi mit ndlezitosti dafiového dokla-
du dle zdkona ¢. 235/2004 Sb., o dani
z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich pred-
pisU. Splatnost této faktury Cini 14 dni od data
jejiho vystaveni.

3. Pro posouzeni vcasnosti Uhrady faktury je

rozhodujici datum pfipsani fakturované castky
na ucet Omaxu.

Clanek ViI.
Sankce

1. Ocitne-li se Klient v prodleni s Uhradou které-

koliv platby (finanéniho plnéni) dle téchto
podminek, respektive Smlouvy, je Omax
oprdvnén pozadovat urok z prodleni ve vysi
dle platnych pravnich predpisd.

2. Porusi-li Klient nékterou svou povinnost sta-

novenou v ¢l. V odst. 2 az 3 nebo v ¢l. IX odst.
5 Smlouvy, je Omax opravnén poZadovat po
Klientovi zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100
000 K¢ za kazdy pripad poruseni takové poru-
Seni povinnosti.

3. Smluvni strany se dohodly, Ze jakakoliv smluv-

ni pokuta dle téchto Podminek, respektive
Smlouvy je splatnd do patnacti dnli ode dne
doruceni opravnéné vystaveného vyuctovani
smluvni pokuty Klientovi. Nahrada pfipadné
Skody neni sjednanim ani zaplacenim kteréko-
liv smluvni pokuty dle téchto Podminek, re-
spektive této Smlouvy dotcena.

Clanek VIIL.
Reklamace

V pripadé, Ze nedojde k realizaci Reklamy ¢i Re-
klamni kampané v souladu se schvalenym Medi-
apldnem, je Klient oprdvnén u Omaxu reklamovat
vady plnéni, a to bez zbyte¢ného odkladu poté,
co se o téchto vadach dozvi, nejpozdéji vsak do
30 dnl ode dne vadného uverejnéni Reklamy
nebo ode dne, v némz méla byt Reklama uverej-
néna. V pfipadé marného uplynuti této Ihity se
ma za to, Ze Reklama byla ze strany Omaxu Sifena



fadné a bez vad. Pokud dojde ke zjisténi pochy-
beni na strané Omaxu, je Klient v rdmci rekla-
macniho fizeni opravnén pozadovat pfiméfenou
nahradu, a to zejména ve formé jiné Reklamni
kampané nebo poskytnuti slevy z Ceny reklamy.
Uplatnény narok pak neni Klient opravnén ménit
bez souhlasu Omaxu.

Clanek IX.
Spolecna a zavérecna ustanoveni

1. Pokud se v budoucnu kterékoli ustanoveni
téchto Podminek ¢i Smlouvy stane nezdkon-
nym, neplatnym ¢i nevymahatelnym, nebude
takovad skute¢nost mit vliv na platnost a vy-
mahatelnost ostatnich ustanoveni a smluvni
strany se zavazuji takové ustanoveni nahradit
ustanovenim platnym a vymahatelnym, jehoZ
predmét bude nejlépe odpovidat predmétu a
Ucelu plvodniho ustanoveni.

2. Prava a zavazky vyplyvajici z téchto Podminek
¢i Smlouvy nemUze Zadna ze smluvnich stran
prevést anebo postoupit na treti osobu bez
predchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany.

3. Prava a povinnosti vzniklé na zakladé téchto
Podminek ¢i Smlouvy nebo v souvislosti se
Smlouvou se Fidi pravnim fadem Ceské repub-
liky, s vylou€enim koliznich norem. Pokud neni
ve Smlouvé nebo v téchto Podminkach stano-
veno jinak, plati zejména Uprava obsaZena
v obanském zakoniku.

4. Smluvni strany se zavazuji fesit sporné situace
vzniklé v souvislosti s témito Podminkami ¢i
Smlouvou predevsim smirnou cestou. Veskeré
spory, které se smluvnim strandm nepodafri
vyfeSit mimosoudné, budou s konec¢nou plat-
nosti rozhodovany vécné a mistné pfislusSnymi
soudy Ceské republiky.

5. Klient se zavazuje, Ze vynalozi veskeré usili,
které po ném lze spravedlivé poZzadovat, aby
zajistil, Ze s informacemi ziskanymi v souvis-
losti se Smlouvou ¢i souvisejicimi s Omaxem,
které nebudou v obchodnich kruzich béiné
znamé a dostupné, bude zachazet jako s dU-
vérnymi Udaji a sdélenimi, a bude tedy dbat,
aby nebyly zneuZity, a nesdéli je zadné treti
strané s vyjimkou pfipadd, kdy k tomu bude
mit pisemny souhlas Omaxu nebo na zakladé

max
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povinnosti vyplyvajicich z platnych pravnich
predpis. Uvedeny zavazek plati i po ukonéeni
Smlouvy.

Clanek X.
Zména, platnost a ucinnost Podminek

Omax je opravnén Podminky jednostranné
ménit, a to zejména v pripadé zmény pravnich
predpisu, zavedeni novych sluzeb a technolo-
gii nebo z dlvodu zmény podminek na re-
klamnim trhu. Omax informuje Klienta o kazdé
zméné Podminek prostfednictvim svych inter-
netovych stranek Omaxu www.omax.cz, nebo
prostfednictvim informacnich materidld Oma-
xu. Podminky plati po celou dobu trvani
Smlouvy, popft. i po jejim skonéeni, a to az do
Uplného vyfizeni vSech prav a narokd z ni ply-
noucich.

Do platnych Podminek (i do jejich historickych
verzi) Ize nahlizet na internetovych strankach
spole¢nosti Omax www.omax.cz.

Tyto Podminky pozbyvaji u¢innosti okamzikem
nabyti Gcinnosti pozdéjSich Podminek.

Tyto Podminky nabyvaji ucinnosti dne 1. 3.
2018 a nahrazuji piivodni obchodni podminky.



